BASES CULTURALES EN LA
ENSENANZA DEL DISENO ARTESANAL*

Yolanda Mora de Jaramillo

* Este articulo se basa en la Ponencia presentada al] PRIMER SEMINARIQO DE
DISENO ARTESANAL, Agosto/1972, organizado por la Ascciacién Colombiana
de promocién Artesanal y por Artesanias de Colombia S, A.
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En la toma de conciencia que los interesados en alguno o todos los aspec-
tos de las artesanias colombianas estamos en la obiigacién de asumir para
la biisqueda de Jas posibles soluciones a los problemas que las aquejan, me
parece que ha sido un poco desconcertante pero por demas conveniente, el
conocimiento del informe que con fecha 10 de ‘abril de 1972 rindi6 la oficina
de Ginebra, sede del Centro de Comercio Internacional de las Naciones
Unidas, sobre el mercado en Europa de nuestras exportaciones artesanales 2,

Después de]l examen “producto por producto” del material remitide a Eu-
ropa, y de estudiar el Catdlogo de las artesanias, el informe, con la referen-
cia “Mercade de artesanias de Colombia”, ofrece un breve comentario
sobre esos materiales.

He aqui ‘algunos:

1) Al pesebre de Rdquira: “Este articulo no es tnico. El mismo tipo de
producto con un disefio diferente se encuentra en todos los paises cristianos.
Este es un articulo interesante y hay una gran demanda en la estacién co-
rrespondiente”,

(2) Al juego de café con bandeja: “Es poco comiin la Bandeja en un
juego de café. Falta la cafetera. El tamafip de la vasija es menos impor-
tante que el contenido, La diferencia de color entre las thzas y vasijas es
notoria. En un juego no deberia ser asi”.

(3) Al caballito de Riquira: “Parece muy grande, resultando un costo
de envio alto, Como este articulo se rompe facilmente, se requiere un em-
paque fuerte. Esto afiade un costo extra al envio. .. Puede tener un mer-
cado limitado como articulo de regalo™.

(4) Al armadillo vidriado: “‘Si este producto se usa como alcancia, es
muy grande, Como la descripcion dice tamafio grande, debera haber uno
pequefio mas conveniente™.

(5) Al marranito alcancia: ‘‘Su estructura no es atractiva como alcancia.
Es también de tamaiio muy grande”.

(6) A las cazuelas con miniaturas en cerdamica: “Juzgando por la foto
el tamafio es alrededor de 2 a 3 ctins. Como este articulo parece ser para
nifios no debe ser thn pequefio, ya que es peligroso que se lo traguen”.

(7) A la artesa y cucharén: *“;Qué clase de madera usan? ;Cual es el
fin de este juego? Manchas negras en la artesa y la cuchara dan una imagen
pobre, Ademas, algo como huecos de gusano aparecen en el mango de la
cuchara, .. Si esto es para ser usado para servir comida parece inaceptable
desde el punto de vista higiénioo. El mango de la cuchara es desproporeio-
nadamente largo™.
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(%) AL Quljole Y Jancno: Ivo €s DUER ArICUI0. J0N (emaslado espanc-
les. Mercado que solo se encuentra en Espaiia para turistas™,

(9) Al calzador: “Articulo posible. Se desearia un mejor acabado™.

(10) A un individual: “Es de forma incorrecta, y ademds muy caro”.

(11) Sebucanes, tela de turari, y vestidos ceremoniales (productos in-~
digenas): “Estos articulos son para turistas y ne son convenientes para
exportar”,

{12) Papeleras y joyeros de iraca: “Bien trabajadas. El1 valor de utilidad
es dudoso, para ambas, papeleras y joyeros”.

La conclusién que inmediatamente frena en nosotros cualquier optimismo
desbordante que nos haya Ilevado a creer que se vende absolutamente todo
lo que se hace con la idea de exportar, es que en algunos de nuestros pro-
ductos artesanales o sobra o falta algo; que no estamos en la linea precisa
para que ellos sean aceptados en su totalidad; que no es muy larga la lista de
de nuestros productos de artesania popular de caracter artistico-utilitario que
ofrezcan calidad y disefio de categoria para poder imponerse en un mercado
internacional, a través de los canales comerciales ordirarios y en compe-
tencia a los productos arlesanales de otros paises.

Frente a esta realidad es conveniente reflesionar sobre el hecho de que
“una de las principales causas del notable desarrollo de la artesania en
los paises eurcpeos es el haber cuidado tanto la ensefianza y la investigacién
de los materiales, como la creacién de nuevog disefios. Elio ha hecho posible
un rigor en la terminacién de los productos, una excelente calidad en los
materiales, una disposicién légica y eficiente en los sistemas de fabricacién,
¥ por itltimo, ha puesto al servicio de la ariesania una mayor calidad artis-
tica. Es lo que ha pasado con las artesanias de Espafia, Italia, los Paises
Nérdicos, y con la de México” 2

De manera que no pedemos estancarnos en formas fijas; hay que dar
€l paso a una renovacién y ereacidén de nuevos diseitos, lo que es desde luego
consistente con la evolucidn, con la renovacién que se presenta inexora:
blemente en todos los aspectos de la cultura: el idioma, la habiiacién, el
vestido, por ejemplo. Esto no quiere decir que abandonemos la artesania
tradicional que se ha conservade pure. Esta debe ser cuidada y estimulada
por su inestimable valor como expresion de una cultura popular. Por eso
es un deber ayudar por todos los medics a su continuacién; cuidara y de=
fenderla, para que, por otra parte, siga atendiendo a una fervorosa clientela
nacional y a turistas avisados que Ja busean especificamente.

Pero no se debe seguir distrayendo un gran nimero de mano de obra
en la repeticion de los mismos objetos, cuyos motivos, técnicas, formas,
lineas y colores se han ido desvalorizando después de que durante varias
generaciones no han recibido ningilin aire renovador positivo de importancia.

Para nuestras consideraciones también ha sido de gran ayuda el cono-
cimiento del Proyecto.Estudio del Experto del Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (UNCTAD/GATT), sefior Angel de Chavarri,
proyecto Col-310-043.TA, titulado “CENTRO DE DISENO E INVESTI-
GACION ARTESANAL”, de fecha noviembre de 1971, y el conocimiento
de] informe rendido por e] sefior David B. Van Dommelen, Profesor Aso-
ciado de] Colegio para el Desarrollo Humano de lIa Universidad de Pensil-
vania, al parecer de 1972 (no tiene fecha) y titulade “Las ARTESANIAS
EN COLOMBIA. UN REPORTE PRELIMINAR DE INVESTIGACION™.
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La prunera conclusion en ambos irabajos es ~la necesidad de nuevos
disefios para las artesanias” (de Chavarri) o “de intentar el mejoramiento
de los niveles de disefio” (Van Dommelen}), y la urgencia de iniciar y en-
trenar al artesano en la disciplina del disefie aplicado, Los mecanismos
para la realizacién de estas ideas son warios, en uno y otro.

De Chavarri sugiere la creacion de un Centro de Disefio e Investigacién
Artesanal, con la participacién de entidades piblidas y privadas, y dirigide
for una junta represeniativa, de los principales sectores relacionados con
as artesanias: disefiadores, arquitectos, artistng pldsticos, artesanss califi-
cados, antropélogos, etc.: “Un comité de expertos técnicos o artisticos pro~
pios de la fundacién del Centro” (p. 18). En dicho centro los artistas dise-
fiadores buscarian su inspiracién_propia en nuestros motivos autdctomos,
presentados segun los gustos y preferenciay de nuetra época.

Por otra parte, escogerian y mejorarian, st fuera del caso, las buenas y
originales ideas que los artesanos presentaran en los concursos de disefio.
Con la aplicacién de esos disefios, los de los artistas y los de los artesanos
escogidos en los concursos, en una artesania seriads, tendriamos la colabo-
racién y complermentacion entre el artista o el artesano disefiador, que apor-
tara la facultad creativa, con el artesano que aportara el dominio del oficio,
a la vez que se les estaria dando ocupacion a muchas personas, que produ.
cirian, entonces si, artesanias de mejor calidad y, por consiguiente, de mayor
aceptacion, en vez de seguir en algunos renglones con la repeticién de piezas
que muchas veces tienen poco o ningin valor artsitico y ni siquiera ningin
valor autdctono. En el Centro de Disefio, los disefiadores ensefiarian a otras
personas, instructores, que fueran a su vez a inijciar en la disciplina a los
dirigentes artesanales para que estos a su turno ensefaran al artesano.

Van Dommelen recomienda para elevar los niveles del disefio” la crea-
cién de un GRUFO DE ENTRENAMIENTO EN ARTE Y DISENO que
seria compuesta por: (1) Un disefiador industrial que ilustrara, por gjem-~
ple, come se podrian fabricar telares con los materiales de] medio ambiente;
(2) Un especialisia en arte (graduado en Economia del Hogar) que ense-
fara las técnicas del tejido; y (3) Un especialista en educacién artistica
que presentaria problerzas de disefio, y c¢omo el individuo puede disemer
creativamente por medio del uso de temas de inspiracién colombianos.

Seria un grupo itinerante, y la duracidén de las clases en cada regiém
visitada dependeria de] tipo de problema que se quisiera resolver.

Vemos, pues, que en ambos informes se encuentra el proyecto de llevar
el disefic a todos los niveles socio-culturales.

Desde luego, ¢l disefio que viene de arriba hacia abajo tiene varias repers
cusiones : mejores ventss, mejor fuente de trabajo y mas refinado gusto.
Beneficia indiscutiblemente a la artesania.

E] disefio que viene de abajo hacia arriba, el que es producide por cual-
quier persona que después de un entrenamiento ha sentido liberada su ca-
pacidad de expresién, beneficia mas al artesano, que se sentird entonces
mas realizado, en la medida en que haya podido expresar mds cabalmente
sus concepciones. Asi, con la ensenanza de] disefio, el artesang no solo podra
vender mas y mejor, sino que estard menos angustiado, y mas satisfecho
con su obra. Se habrd lograde una verdadera terapéutica social que los ali-
vie de innumenables tensiones psicoldgicas. :
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Llaro esta que No [edas 1as €Xpresiones 1naiviauaies seran Dellas, y por
tanto, ne todas serdn vendibles, Para eso estdn los concursos, y los disefia-
dores encargados de la ensenanza y orientacion, que ayuden a juzgar qué
producios pueden aceptarse. Pero cualquiera que sea el mecanismo admi-
nistrative, operacional, para llevar el disefio al medio srtesanal, me parece
que €56 enitrenamiento, esa enseflanza, en todo momento debe contar con
lIa clara determinacién de conservar, donde exista, y de crear y desarrollar
donde no exista o donde esté languida, la conciencia nacional, el querex
ser nosotros mismos y no la copia de lo extrafio. .

Para esto sugeriria e] conocimiento y analisis de nuestras mismas arte-
sanias como la base cultural si no indispensable, siempre aconsejable, de
todo programa de ensefianza del disefio artistico aplicade a ella, en cual-
quiera de los niveles que se ofrezca,

Para respaldar nuestra propuesta podriamos ofrecer algunos ejemplos
tomados de nuestras artesanias. Mas para que estos tengan su ubicacién
exacta y su efecto convincente tendriamos que considerar brevemente qué
es el disefio. Desde luego, pido perdén a los profesionales del disefio por
intentar dar, sin ser especialista en este campo, una muy superficial expli-
cacién de su significado, En los términos mas simples y en el campo del
disefic de productos, del disefio artistice aplicado a las &rtesanias, diriamos
que éste es la disciplina por la cual, en la planeacién de un objeto, se in-
terrelacionan e integran los criterios indispensables que se deben aplicar
para que ese objeto resulte dptimo. (0 poniéndelo aiin en términes mds
simples, “para que resulte bueno, bonito y barato™ 3. Tales criterios son: el
de funcién, el de técnica, el estético y el econémico o de costos,

A continuacién intento mostrar como esos ejemplos podrian ser una
ayuda eficaz en la comprensién y asimilacién, si no de todos, 'al menos
de varios aspectos de esos criterios. Ademds, esos ejemplos nos ensefiarian
c6mo en los diferentes lugares de nuestro pais, de diferentes maneras y con
diferentes materiales y técnicas se han solucionado iguales necesidades;
aprenderiamos cudles han sido los pecados de lesa funcionalidad, técnica,
estética y de economia que se han cometido en Ia elaboracion de nuestras
artesaning, como también sentirtamos la satisfaccion y el estimulo de cons-
tatar que muchas de ellas son bien hechas y bellas.

Mis ejemplos son solo unos pocos. Pero es ficil imaginar cémo con algo
de interés y de investigacién se pueden traer a la ensenanza otros.

Ejerplos :

(1) Para el criterio de Funcién :

a) El objeto debe prestar eficientemente la funcién para la cual ha sido
hecho; *Para el acarreo del agua de las fuentes a las casas o del tradiciona]
guarapo (indispensable a quien quiera conseguir y conservar los peones en
las labores agricolas) de la casa a los sembrados, ha necesitado la gente
vasijas de buena capacidad, pero que no dejen derramarse fdcilmente el
liquido. Asi la miicura y la pangua, de cuello largo y boca muy estrecha y
una o dos asas pequediitas para facilitar su transporte, una exacta adapta-
cién de la forma a su funcion, son lhs vasijas que prestan mds satisfactoria-
mente este servicio” %, .

El comentario 12 del Informe de Ginebra (V. arriba) encuentra dudoso
el valor de utilidad de las papeleras y los joyeros en encaje de iraca.
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b) Tamafio., Recordemos el comentario 4 al armadille vidriado. Lo en-
cuentran muy grande como alcancia. Y el comentario 3 al caballito de Ra-
quira. Cuando el tamafic de un objeto es muy grande, su empaque tiene
‘que ser grande. Si ]p calidad del objeto, v por consiguiente, su valor no es
muy alto, el costo de transporte debido al tamafic es mayor, y no es eeos
nomico.

¢) Peso. Uno de los factores de éxito de la mochila costedia, es su poco
peso. .

d) No debe ofrecer peligros a la vida y a la salud. El comentario 6 a las
cazuelas con minjatura en ceramica: los juguetes no deben ser tan pequefios
porque se los pueden tragar los nifies que jueguen con ellos,

“Para suprimir e] peligro de envenamiento, resulfante del uso para guar-
dar o servir comida, de vasijas vidriadas con éxidos de plomo (minio o pa-
redes interiores de baterias de carro molidas) o cobre {que aumentan la
solubilidad del plomo), el Centro Artesanal de Raquira estd ensefiando la
utilizacién de otros esmaltes que no confengan esos elementos’™ .

e) Debe tener en cuenta la conducta ¢ costumbres del consumidor, o en
otras palabars, que el funcionalismo se base en la conducta del usuario®.
El europeo consurnidor de dafé lo toma con crema. E| comentarie 2, que
se refiere a los juegos de café, echa de menos una segunda jarra para tal fin.

f) Sentido de la comodidad. Los cucharones decorativos carecian de un
hueco por donde pasar una cuerdita para colgar de un clavo?,

A esto agregariamos nosotros que lo mdas deseable es que las artesanias
presten una funcién especifica y ademds que sean bellas. Los objetos arte-
sanales hechos solo para adornar ofrecen el peligro de inundar los mercados
y las casas de cosas inutiles, a veces de dudoso gusto: bandejas que no sir-
ven pare llevar nada; eubiertos frigiles de madera con los que ng se puede
comer, etc. Una de las razonmes por las cuales las artesanias indigenas son
tan admiradas es la funcionalidad, precisa razén de ellas, que las pone a
salvo de desproporciones de todo orden. Lo que es desproporcionado np fun-
ciona,

(2) Para el criteric de Técnica:

a) Optima calidad de los materiales. Fl comentario 7 sobre la artesa
y cucharén anota que la madera presenta manchas y huecos de gusano.

b) Procesos. Si el praceso de elahoracidn es imperfecto, €] resultado
(el objeto) no es satisfactorio. Algunas vasijas de Réquira se filtran; el
caballito se rompe ficilmente, lo que nos indica que el proceso de coccién
fue imperfecta.

Es justificable el cambic de procesos cuande ese paso evita un derroche
de energia. Asi, el Barniz de Pasto, en su elaboracién presenta el cambio
de masticar la resina a molerla en mdquina #®,

Es deseable la revitalizacion de aquellas técnicas que van desapareciendo
por la premura del tiempo, pero que precisamente por esto y por su pri
mor won muy apreciadas en el mercado moderno internacional que lag paga
con largueza, Se intentaria buscar un éxito semejante al logrado con el
macrame. Tales son el encaje de aguja; encaje de red con tramado; fri.
volidad; (como el de Sabaneta, Fresno y Garzén); bordados; trabajo en reta-
zos ~—patchwork— recientemente y de nueve puesto en boga en la deco-
racién, y donde tiene cabida toda la gama del disefio®.

(3) Para el criterio de Estética:
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a) Formas. Deben ser sugestivas, servir a la funcién que se necesita
del objeto. En la miicura v la pangua de Riquira la forma se adapta
admirablemente a la funecién.

b) Color. Todas las piezas de un juego, por ejemplo, deben ser del
mismo color (comentario 2}, si es que no se ha planeado que cada una
de ellas tenga color diferente.

¢) Textura, Ademas de agradable, que no proporcione molestias ni
dafios en lhs personas o vestidos. El calzador a que se refiere el comen-
tario 9 parece de buen acabado.

Unos bolsos de fibra de platano tejida, que hemos visto en wvarias ex-
posiciones, presentan unas como esdamas que molestan la piel y danan
Ios vestides,

d} Proporcién. El comentario 7 encuentra el mango del cucharén des-
proporcionadamente largo,

e} Relacién entre el valor de] material, Jos adornos y el trabajo. Unas
sillas de Narifio, presentadas en la Exposicion de Cartago de 1972 mos-
traban un espaldar de cuero repujado y piniado, resultado de un trabajo
laborioso, que conirastaba violentamente con el resto del mueble, de ma-
dera ordinaria y sin ningiin pulimento,

f) Sobriedad en los adornos. En las admirables tallas de Obonueco (Na-
rifio), se empiezan a ver algunos juegos de cubierios a los que también
se les ponen adornos en pintura, obviamente superfluos, ya que el precio-
sismo de la talla es suficiente.

g) En este punto podriamos agregar la sutenticidad en la expresion
personal. Autenticidad en motivos. El comentario 8 descarta el motivo
del Quijote y Sancho por considerarlo espafiol. Por otra parte, el éxito de
las casas de ceramica de Pitalito reside en que reflefan la vivienda de los
llanos del Tolima y Huila; la barca del Capitin Rozo, que gané un pre-
mio en la Exposicién de Girardet en 1970; las hormigas santandereanas
en estropajo.

Autenticidad en materiales. La ofrecen los muebles enchapados de gua-
dua del antiguo Caldas; las flores hechas con escamas de pescado de
Barranquilla y Cartagena; los tapices de fique tejido en felar con apli-
caciones de estropajo de “El Molino™ de Cajica; la marqueteria en plan-
chas de madeva con decoraciones en tamo de trigo de Pasto,

A proposito de materiales, hay algunvs consuetudinariamente elaborados
en el pais, pero cuyos productos habian estado lejos de aleanzar un acep-
table nivel de disefio, como el cuerno * y la tagua. Parece que este]
Gltimo ahora empieza a recibir atencién en este sentido. Otre material con
inmemorial tradicién en su trabajo, el Barniz de Pasto, que cada dia se
aplica & mayor numerc de objetos de madera cuyo mercado turistico crece
notoriamente en los dltimoy afios, y que habia llegado en el disefio de sus
decoraciones “pre-colombianas” a un nive]l muy discutido (aceptade y
buscado por los turistas, pero mirado con reservas por la élite intelectnal
y artistica nacional), empieza a mestrar una transformacién en su cficio
con la reciente adopcion de disefios naturalistas, iniciativa de Artesanias
de Colombia, Esta vuelta a disefios naturalistas, tal como ora lo usado en

* Nos referimos a los productos de cuerno decorativo, ya que los utilitarios mere.
cen la continua demanda que tienen.
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€pocas coloniales, cuando su éxito e importancia eran un consenso, busca
entre otras cosas, ventas mis amplias que lag que una clientela més exigente
que el turista desprevenido y quizds un poco fatigada de aquellos diefios
“arqueologicos™ desmejorados, apastichados, parecia aceptar cada vez con
menos entusiasmo. (Este fenémeno se agudizaba alrededor de 1966 9, Que~
daria otro material autctono como un desafio a los disefiadores. Se trata
de la marmaja de las salinas de Zipaquira. utilizada hasta ahora con muy
poca fortuna estética, :

(4) Para el criterio de Costos:

a) Empleo del tiempo. Habria que busdar de nueve una relacién entre
el valor de los materiales y el tiempo empleado en su elaboracién. En la
Feria de Cartago del 72 se vieron unas bandejas de triplex prolijamente
caladas, Ademis de que los dalados les quitaban resistencia- para servir
vasos con bebidas, el material no merecia el tiempo empleada en su de-
coracidn. : :

b) Ventas. Una manera de intensificar las ventas es la de encontrar
nuevas funciones la las artesaniag ya existentes. Con la integracién de
algunas artesanias a la arquitectura, por ejemplo. Las ceramicas de Ra-
quita fueron incorporadas a la arquitectura en los capiteles ¥ en los arcos
en una iglesia al sur de Bogotd 1°, Otras cerimicas, las “gachas” de Nemo
con, que desde tiempos precolombinos se utilizaban para ¥a elaboracién de
Ia sal, ahora se han integrade a la arquitectura de jardines, con lo cual se
ha prolongade su elaboracién 11,

Con la incorporacion de las artesanias a la industria. En La Ceja, Antio-
quia, se ha incorproado la artesania del cuero tejido a la industria de cal.
zado y carteras de cuero,

Recientemente se le ha dade un nuevo uso a la tagua: unos huevos,
versién colombiana de Jos internacionales de dnix.

Otra manera de intensificar las ventas es el aprovechamiento de las
fiestas regionales, religiosas y profanas, En Chiquinquird se elaboran unog
xetablos ingenuos con la imagen de la Virgen. Si se les pusiera mayor
esmero en e] acabade y se hicieran de varios tamafies, algunos més peque-
fios que los que se producen actualmente, se podrian vender mas fa log visi-
tantes en las romerias y fiestas religiosas, y podrian convertirse en uno
de los esperados regalos de]l *‘peregrino” al volver a su casa, tal como
sucedia con los dulces de alfenique y todavia con las miniaturas de la ce-
ramica de Raquira, Ilamadas “maiz tostado™.

Evitar la saturacién por repeticion en los mercados, Aunque los mercados
artesanales estin vendiende en diferentcs regiones Jos productos de otras,
nos permitimos insinuar que varias de las artesanias mds caracteristicas sean
vendidas solo ¢n su lugar de origen, 5i se ha desarrollado en alguna parte
una artesania peculiar, que por sus motives o elementos formales y por los
materiales se ha constituido en recuerdo, a veces casi en el simbolo de esa
regién, naturalmente su éxito (el econdmico también}) es mayor alli que el
de las traidas de otra localidad, Habria que pensar en que las artesanias ca-
racteristicas de un lugar —porque se viene elaborando alli desde siempre
© porque por iniciativa de alguien surgieron en un momento relativamente
reciente como solucion a determinadas condiciones econdmicas-sockales
(pensemos en loy tapetes y figuras de fique trenzado de Tipacoque) '~
no se repitan, no se copien ad nausenm sus motivos, formas y disefos en
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otras regiones, ni en todas las clases de artesamias ofrecidas por mejoradoras
de hogar, grupos escolares y cooperativos, ete. A la inquietud de los diri-
gentes locales de artesanias quedaria el recurso de averiguar cudles eran
los oficios, 1as habilidades manuales que por esos alrededores se ejercian;
hace muchos afios por las tias y las abuelas. Podria encontrarse en ocasiones
una tradicidn casi fenecida que legitimara y respaldara el dedicarse ahora
a una actividad dada, actividad que con disefios actuales, originales, que
ojald reflejaran de alguna manera la realidad ambiental, a su vez determi-
naria la revitalizacion de la primera, (V. atras: (2) Para el criteric de
Técnica). >

Se podria intentar establecer en pacto de comerciantes, unas como “‘pa-
tentes” tacitas de productos regionales 12, Con ello el turismo regional se veria
favorecido por las personas deseosas de adquirir determinadas y conocidas
artesanias en el ambito de su produecién. A este propdsito debo recordar que
la oficina de Ginebra considera que no es conveniente exportar ciertas arte-
saniag indigenas, en alta proporeién compradas por turistas '8,

Otra cosa es cuando se trata de ferias o exposiciones artesanales de cardcter
nacional, en determinadas ocasiones. FEntonces lo indicado es mostrar
(v vender) todo cuanto se elabore en el pais.

Teniendo en cuenta todo lo anterior, concluiriamos que iniciando al ar-
tesano en el diseito, aquel recibird los medios, las posibilidades para poder
expresarse dentro de su oficio, y con la base cultural de que hemos hablado,
podrd recibir todas las ensefianzas técnicas, sin quedar sometido a los disefios
extraitos, como ha sucedido en ocasiones con la ensefianza recibida de técni-
cos extranjeros, o en otras palabras que quedara capacitado, listo para ser
auténtico,
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